SEZON 2021/2022

Oferta dla biznesu

#WARTOWSPOLPRACOWAC




#WARTO NAS POZNAC

SZANOWNI PANSTWO,

JAKO ROZWIJAJACY SIE PODMIOT BIZNESOWY DAZYMY DO GENEROWANIA WZAJEMNYCH
KORZYSCI DLA NASZYCH PARTNEROW.

WYWODZIMY SIE Z BIZNESU — STARAMY SIE ROZPOZNAC | REAGOWAC NA POTRZEBY NASZYCH

PARTENROW. WSPOtPRACA Z KLUBEM MOZE ODBYWAC SIE NA KILKU POZIOMACH W ZALEZNOSCI
OD POTRZEB.

PRZEDSTAWIAMY PANSTWU POTENCJAt WSPOtPRACY Z NASZYM KLUBEM, NIEMNIEJ WYCHODZIMY
Z ZALOZENIA, ZE WARTO ROZMAWIAC.

ZAKEADAMY ELASTYCZNE PODEJSCIE, KREOWANIE DEDYKOWANYCH ORAZ NIESTANDARDOWYCH
ROZWIAZAN.

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY.



Rok ztozenia: 1912 rok

Sukcesy:
> Mistrz Polski: 1929, 1947

9. miejsce

w klasyfikacji medalowe;j
mistrzostw Polski

Ciekawostki:

> Pierwsza transmisja radiowa
w Polsce (1929)
> Najwyzsza wygrana na wyjezdzie
posrod wszystkich druzyn
w Ekstraklasie (8:0, z Lechig Lwdéw)
> Rekord frekwencji: 50.000 widzéow
(1972, mecz z £KS t6dz)

foto: zbior Narodowego Archiwum Cyfrowego




KLUB

Awans po 25 latach
do Ekstraklasy (2020 rok)

5. Miejsce w sezonie 2020/21

Kadra

> 24 Polakéw w kadrze

> 4 wychowankéw w sktadzie
> Fin, Francuz, Hiszpan, Belg

Akademia Warty Poznan
> 360 dzieci i mtodziezy

> 32 treneréw

> grupy dziewczece

> Ztota odznaka PZPN
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@ PKO Bank Polski
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KLUB
Sekcja amp futbol

Powotanie sekcji: 2019 rok

Start w rozgrywkach
AMP FUTBOL EKSTRAKLASY
(od 2020)

Informacje o sekg;ji

> 18. zawodnikow

> rywalizacja w lidze
z Legig Warszawa, Widzewem
tédz, Wistg Krakow, Podbeski-
dziem Bielsko-Biata

4 PZU AMP FUTBOL
u EKSTRAKLASA




KLUB

Plan rozwoju
2020-2023

Gtéowne filary rozwoju

klubu:

> sport, infrastruktura,
finanse, spotecznosc,
organizacja

51% sport / 49% wartosci

> kreowanie jakosciowej
i ilosciowej polityki sportowej
w ramach pitki noznej

> realizowanie projektow CSR
(sport 0osdb z niepetnosprawno-
$ciami, dzieci i mtodziez,
seniorzy, ekologia, kobiety)

Cel nadrzedny

> budowa ekologicznego
stadionu



Struktura sponsorska

Sponsor Premium (2 podmioty)

Sponsor Biznes (3 podmioty)

Partner Platynowy
Partner Ztoty

Partner Srebrny

Akademia Warty Poznan
Sekcja amp futbolu

Pitka nozna kobiet

Projekty CSR

1631spz7 / nhAzods>3

BupjiomiaN

4SD /PuUniazip




ROZUMIEMY POTRZEBY BIZNESU

BUDOWANIE SKUTECZNA
WIZERUNKU EKSPOZYCJA
(Wspdlne Wartosci) MARKI

KLUB DZIALANIA
BIZNESU DLA PRACOWNIKOW
(Networking) #WARTO (Employer Branding)
WSPOLPRACOWAC
WZA JEMNE KREOWANIE

WSPIERANIE BIZNESU
(Zielona Rodzina)

POLITYKI CSR

OFERTA DOPASOWANA DO POTRZEB



1. zespot




1. ZESPOL

prestiz, wizerunek,
zasiegi

Mozliwos¢ wykorzystania
tytutu sponsora i potencjatu
wizerunkowego Klubu

(klub ekstraklasowy)

Ekspozycje reklamowe
(przestrzen Klubu i ,dnia meczu”)

Mozliwos¢ wykorzystania
zawodnikoéw do dziatan
marketingowych firmy

Whpisanie marki sponsora
w dziatania komunikacyjne
Klubu (kanaty komunikaciji,
baza odbiorcéw)




1. ZESPOtL
stroj meczowy
Mozliwos¢ uzyskania wysokiego

ekwiwalentu reklamowego
z tytutu ekspozycji logo sponsora

Zasiegi medialne (Canal+,
TVP Sport, media klubowe)

E
-7



1. ZESPOL
ekspozycje

Bandy led
(ekspozycja spotu video)

Bandy statyczne
(ulokowane za bramkami)

(@]

, I | ‘ Ekspozycje wielkoformatowe
Lo N . e e e VS T A AT - T R (ulokowane nad trybunami)

Nosniki niestandardowe
(do indywidualnego ustalenia)

LOGO SPONSORA

= .
— | IDENORNE
EKSTRAKLASA "%_ } '
Live PARK & : |

Trybuna Giéwna

.l




WERET 1. ZESPOL
medialnosc

Ekspozycja logo sponsora
na sciance telewizyjnej Canal+

Ekspozycja logo sponsora
na sciance konferencyjnej

Ekspozycja logo sponsora
na sciance klubowej

Ekspozycja logo sponsora
w materiatach video (Warta TV)

Ekspozycja sponsora w komunikaciji
socialmediowej Klubu

Obecnos¢ logo sponsora podczas
wszystkich meczéw rozgrywanych
przez Warte Poznan (transmisje
Canal+, TVP Sport, Polsat Sport)







Lp.

10
11
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Pakiety i Swiadczenia

Logotyp na sciance klubowej

Zaproszenia VIP na kazdy mecz domowy

Spotkania Klubu Biznesu Warty Poznan

Koszulka meczowa z autografami zawodnikéw
Logotyp na sciance konferencyjnej
Logotyp na sztywnych banerach reklamowych (stadion, za polami bramkowymi)
Logotyp Sponsora na plakatach meczowych
Czas reklamowy na bandach LED podczas transmisji TV

Konferencja prasowa na start wspdtpracy

Partner meczu (1 w sezonie)
Akcja promocyjna wsrdd kibicdw (np. sampling produktéw)
Wykorzystanie wizerunku zawodnika

Roll up firmowy/ stoisko / ekspozycja w strefie VIP na stadionie

Tak

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Tak

1 minuta

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Tak

2 minuty
Tak
Tak
Tak

2 x Sezon

Tak



KLUB BIZNSESU

partnerstwo

Przedstawienie w kanatach
klubowych komunikacji kazdego
nowego Partnera

N

Uczestnictwo w cyklicznych
spotkaniach networkingowych
(dostep do partneréw i sponsoréw
klubu)

o 7 O ]

~
]

L

|

AN
1y

Prelekcje, know-how, wymiana
kontaktow

Wejsciowki do meczowej strefy VIP

Ekspozycje wynikajgce z pakietow

Warta Poznan jest Partnerem '”
Wielkopolskiej I1zby

. WIELKOPOLSKA IZBA
PrzemyS'OWO'Ha ndlowej PRZEMYSLOWO-HANDLOWA



Przyktadowe swiadczenia...

SPONSOR STRATEGICZNY

: PARTNER TECHNICZNY

|

Tozlﬁt&né&g! {£= futbolsport.pl V
¥ PARTNERZY KLUBU

— - &

TOTALbei TOTALDe! o

SPONSOR GLOWNY AKADEMII

"Enea REH:ART ﬁf: ¢h st

AMP FUTBOL -~ PARTNERZY




Projekty specjalne




AKADEMIA WARTY
sponsoring

Mozliwos¢ wykorzystania wizerunku
Akademii Warty Poznan

Ekspozycje na strojach meczowych
i treningowych

Nosniki reklamowe — ekspozycja
na boiskach treningowych

Obecnos¢ logo w materiatach
video dedykowanych Akademii

NAZWISKO




AMP FUTBOL

sponsoring

Mozliwo$¢ wykorzystania wizerunku
zespotu (dziatania CSR)

Ekspozycje na strojach meczowych
i treningowych

Bandy statyczne
(turniej rozgrywany w Poznaniu)

Wolontariat pracowniczy podczas
treningdw i turniejow

NAZWISKO



SEKCJA KOBIET

sponsoring

Mozliwos¢ wykorzystania wizerunku
zespotu (dziatania wizerunkowe)

Ekspozycje na strojach meczowych
i treningowych

Ekspozycja na nosnikach
reklamowych

Akcje dedykowane dla pracownikéw

NAZWISKO




PN y s FUNDACJA
E@? #WARTOWSPIERAC f@) | warry
&/ Rz POZNAN

“AKTYWNY SENIOR” PO RAZ
PIATY!

AKTUALNOSCI

PROJEKTY CSR

partner

Oficjalny tytut partnera projektéow
spotfecznych

Mozliwos$¢ patronowania
wybranemu obszarowi

(np. ekologia, sport oséb

z niepetnosprawnosciami,

sport dzieci i mtodziezy, seniorzy)

Mozliwos¢ wpisania wspotpracy
w politryke CSR Partnera

Akcje dedykowane dla pracownikow

Projekty Warty Poznan:

Zielona Pasieka / Aleja Warciarzy /
Ale zasadzit (ekologia); Aktywny
Senior, Akademia Zdrowia, Konferencje
z jezykiem migowym; otwarte treningi
amp futbolu



,,Dzien meczu”




o o,

I TABLICA WIELKOFORMATOWA (dostepna)
B TABLICE STATYCZNE (3 x 1 m)
EKSPOZYCJE LED (Animacja mp4)



Ekspozycja LED

Nazwa pakietu Minuty na LED-ach Cena 1 minuty Caliz

pakietu

Pakiet MINUTA 1 minuta/ mecz 3 000 zt netto 3 000 zt netto

(animacja / video)

T i) DI
Pakiet MINI 3 minuty / mecz 2 700 zt netto 8 100 zt netto /RS TTAREEre

(animacja / video)

L VR F T
blach blech blac’

L |

Pakiet PREMIUM 9 minut/ mecz 2 200 zt netto 19 800 zt netto v

(animacja / video)

Pakiet MAXI 6 minut/ mecz 2 500 zt netto 15 000 zt netto

(animacja / video)



OFERTA > SPONSOR / PARTNER DNIA MECZU

Sponsor meczu

> Bilety VIP x 4 (loza VIP z dostepem
do cateringiu)

> Pakiet 20 biletéw dla pracownikdéw
Panstwa firmy.

> Zapowiedz sponsora w ramach
komunikacji klubowej (www, social
media, mailing)

> Ekspozycja bandy led - 3. minutowa
emisja spotu Panstwa firmy

> Spot audio (reklama podczas
meczu) 4 wejscia x 30 sekund

> Koszulka meczowa z autografami |.
zespotu jako pamigtka z meczu

15 000 netto

Partner meczu

> Bilety VIP x 2 (loza VIP z dostepem
do cateringiu)

> Zapowiedz sponsora w ramach
komunikacji klubowej (www, social
media, mailing)

> Ekspozycja bandy led - 2. minutowa
emisja

> Spot audio (reklama podczas meczu)
- 2 wejscia x 30 sekund

> Koszulka meczowa |. zespotu jako
pamigtka z meczu

7 000 netto



MEDIALNOSC KLUBU
dane

646

informacji o Warcie
W Ciggu miesigca
(prasa)*

369 000

widzow w TV*
Warta — Lech

7 130

informacji o Warcie w
ciggu miesigca (internet
+ social media)*

4,2 min zt

wartos¢ ekwiwalentu
reklamowego marki
(sponsor koszulkowy)**

120 000

publikacji w prasie,
Internecie, social
mediach od
kwietnia 2020*

* Raport Press Service

PRESS
SERVICE
monitoring medidw

** Raport Pentagon Reaserch



SOCIAL MEDIA
dane

f) 982 056

odbiorcéw profilu na FB

@ +700%
liczba materiatéw

video (wzrost rok/rok)

1259
* nowychA)

uzytkownikow
(wzrost rok/rok)

593 602

wyswietlenia postow
w ostatnich 30 dniach

+504%

liczba wyswietlen
filméw (wzrost rok/rok)

+281%

liczba wpisow
(wzrost rok/rok)

147%

wzrost rok/rok
zasieg strony FB

+930%

czas ogladania
materiatéw
(wzrost rok/rok)

+309%

polubienie
wpisow
(wzrost rok/rok)

Raport SoTrender
~/sotrender



Dedykowany produkt




Oficjalny produkt / dostawca Warty Poznan

Klub sportowy, jego potencjat spotecznosciowy,
wizerunkowy i komunikacyjny, stanowi doskonatg
platforme wspodtpracy do budowania marek oraz
inicjowania procesow sprzedazowych.

Warta Poznan, to klub pitkarski z pozytywnymi
konotacjami (pozytywny odbidr medialny i
spoteczny). Organizacja rozwija sie bardzo
dynamicznie stanowigc przyktad dobrze
zarzgdzanego i medialnego podmiotu.

Dajemy kopa do rozwoju firm. Dajemy pozytywny
impuls markom.

#WARTOWSPOtPRACOWAC



Oficjalny produkt / dostawca Warty Poznan

Produkt wsparty klubowg symbolikg / potencjatem wizerunkowym / bazg odbioréw

#WARTO ‘ ’

STRZELIC ﬂ
L

Browar za miastem > producent

e BROW AR e
-

kraftowego piwa z okolic Poznania ZA MIASTEM

DEDYKOWANA MARKA
#WARTO / DYSTRYBUCJA
W SIECIACH HANDLOWYCH

LOKALNOSC
EKSPONOWANY ASPEKT
WIZERUNKOWY

PRODUCT PLACEMENT
LOZE VIP

EKSPOZYCJE STADIONOWE

KANAL SPRZEDAZY
SPRZEDAZ MECZOWA

DOPASOWANIE
PRZEKAZU

GRUPY
ODBIORCOW

KANALY
DOTARCIA

POTENCJAL
SPRZEDAZY



Oficjalny produkt / dostawca Warty Poznan

Produkt wsparty klubowa symbolikg / potencjatem wizerunkowym / bazg odbiorow

Cafe Creator > rodzinna palarnia
kawy z podpoznanskich Jankowic

DEDYKOWANA MARKA
,KAWA WARCIARZ"”

CERTYFIKACJA EKO
»ZIELONI / EKOLOGIA”

CYKL VIDEO > ,,CAFE WARCIARZ”
EMISJA WARTA TV

PRODUCT PLACEMENT > LOZE VIP

EKSPOZYCJE STADIONOWE

KANAL SPRZEDAZY
SKLEP.WARTAPOZNAN.PL

DOPASOWANIE
PRZEKAZU

GRUPY
ODBIORCOW

KANALY
DOTARCIA

POTENCJAL
SPRZEDAZY



Oficjalny produkt / dostawca Warty Poznan

Produkt wsparty klubowg symbolika / potencjatem wizerunkowym / bazg odbioréw

Groclin >

Oficjalny rower Warty Poznan GR OCL’N

POJAZD EKOLOGICZNY
,HZIELONA ENERGIA / EKOLOGIA”

AMBASADORZY / INFLUENCERZY

> ZAWODNICE DOPASOWANIE PRZEKAZU
PRODUCT PLACEMENT
> LOZE VIP GRUPY

ODBIORCOW

> EKSPOZYCJA ZE SPORTOWCAMI

EKSPOZYCJE STADIONOWE
> REKLAMY NA BANDACH LED




Oficjalny produkt / dostawca Warty Poznan

Ambasadorzy marki / wizerunek / zasiegi / kanaty komunikacji / dedykowane materiaty
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@ Warta Poznan S.A.
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[El] We wiorek, 14 lipca w siedzibie Warty Poznan odbyto sie spotkanie "Klub w
trakcie zmiany. Klub zmieniajacy” @) Firmy nalezace do Wielkopolska Izba
Przemystowo-Handlowa oraz Polsko-Niemieckie Kolo Gospodar ..zob3
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WARTA POZNAN SPOLKA AKCYJNA
UL. JANA SPYCHALSKIEGO 34
61-553 POZNAN

Kontakt:

Jarostaw Zubka

j.zubka@wartapoznan.pl
tel.: 608 271 521

WWW.WARTAPOZNAN.PL




